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Kompetenz fiir Vertrieb

... CDH-Vertriebsbarometer

» Sommer 2012: Erste Anzeichen fiir Abkuhlung
im Vertrieb?

Die Ergebnisse des 2. CDH-Vertriebsbarometers
der CDH, durchgefiihrt von Mitte Juni bis Mitte Juli
2012, liegen vor. Gegenuber dem Fruhjahr sind die
Bewertungen in dieser Konjunkturumfrage etwas
schlechter ausgefallen.
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Sind das weitere Anzeichen fur eine Abkuhlung der Konjunktur? Der Vertrieb ist ein
guter Seismograph fur wirtschaftliche Entwicklungen. Handelsvertretungen, die stan-
dig im Gesprach mit den Geschaftskunden auf der Abnehmerseite stehen und ihr Or-
der-verhalten kennen, gewinnen zu einem sehr friihen Zeitpunkt Informationen Gber
die Entwicklung der Méarkte.

CDH-VERTRIEBSBAROMETER Sommer 2012
Beurteilung der eigenen Geschaftslage der Handelsvertretungen
(n=306)

schlecht sehr gut
10,1% 9,2%

befriedigend
29,1%

gut
51,6%

Die Anzahl der befragten Handelsvertretungen mit einer sehr guten Geschéftslage ist
innerhalb von vier Monaten von 11,4% auf 9,2 % zurlickgegangen. Dies ist allerdings
kein gravierender Einbruch, kann aber ein moégliches Anzeichen dafir sein, dass sich
der Boom im Vertrieb abzuschwéchen droht. Uber die Halfte der Handelsvertretun-
gen (51,6%) befindet sich allerdings gegenwartig in einer guten Geschéaftslage. Ge-
stiegen sind wiederum die Angaben ,schlechte Geschéftslage® (von 8,7 % im Marz
auf 10,1 % im Juli).
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Die Beurteilung der Branchenlage weicht, wie auch in friiheren Befragungen, von der
personlichen Lage ab, es ist aber jetzt kein eindeutiger Trend auszumachen. In friihe-
ren Befragungen wurde die eigene Geschéaftslage von der Handelsvertretungen
durchgangig besser eingeschatzt als die der Branche, dies sprach fir Firmenkonjunk-
turen. In diesem Sommer ergibt sich ein differenzierteres Bild: Handelsvertretungen,
denen es selbst sehr gut geht, beurteilen gleichwohl die Aussichten ihrer Branche re-
lativ skeptisch, Handelsvertretungen mit einer schlechten Geschéftslage halten ihre
Branche insgesamt aber fiir besser.

Die Zukunftsperspektiven werden kurzfristig (bis zu 6 Monaten) unterschiedlich beur-
teilt. Die Uberwiegende Mehrheit (62,9 %) erwartet keine Veranderungen, 19 % der
Befragten zeigen mehr Optimismus und 15,7 % sehen schlechtere Perspektiven.
Damit sind die Ergebnisse etwas negativer als im Frihjahr (25 % eher besser, 12 %
eher schlechter). Langfristig sind die Erwartungen in etwa gleich verteilt: je 30 % ge-
hen von besseren bzw. gleichbleibenden Perspektiven aus, 25% sind eher skeptisch.
Relativ hoch ist der Anteil der Befragten, der langerfristig keine Einschatzung abge-
ben kann oder will.

Eine Prognose zu wagen, fallt gegenwartig auch schwer angesichts der dramatischen
Eurokrise und der Folgen auf die europadische Wirtschaft, die sich immer mehr ab-
zeichnen, auch in Deutschland. Man kann gespannt sein auf die Ergebnisse des 3.
Vertriebsbarometers im Herbst dieses Jahres.

Berlin, September 2012
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