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Wir sind fur Sie da.

lhre Ansprechpartnerinnen im Anzeigenmarketing:

Eva Hanenberg Lisa Sachs Susanne Bretschneider
Verkaufsleitung Mediaberatung Anzeigendisposition

tel +49(0)611/7878-226 tel +49(0)611/7878-179 tel +49(0)611/7878-153
eva.hanenberg@springernature.com lisa.sachs@springernature.com susanne.bretschneider@springernature.com

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Strae 46 | 65189 Wiesbaden

tel +49(0)611/7878-555 @ Springer Fachmedien

anzeigen-wiesbaden@springernature.com | www.springerfachmedien-wiesbaden.de
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Verkaufs-
management

1. Auflage

Auch als Print + digital

E-Magazin

Erganzen Sie Ihr Marketing mit Sonderdrucken unserer Fachartikel!

Wir bieten Ihnen die Maéglichkeit, unsere Fachartikel als Reprint — zusammen mit den von |hnen geschalteten Anzeigen — mit eigener
Titelseite und auf Wunsch mit erganzenden redaktionellen Inhalten zu drucken. Sie kénnen diese Reprints z.B. auf Veranstaltungen
streuen, an ausgewahlte Kunden versenden oder zur internen Kommunikation einsetzen. Rufen Sie uns einfach an, wir beraten Sie gerne:
Eva Hanenberg | Verkaufsleitung | tel +49(0)611/7878—226 | eva.hanenberg@springernature.com
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SalesExcellence

Fachzeitschrift

Titel-Portrait

1 Titel:

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:

5 Heftformat:
6 Jahrgang:

7 Bezugspreis:

Sales Excellence

Sales Excellence ist Deutschlands fiihrende Platt-
form fiir Vertriebsexperten. Werbepartnern ermégli-
chen wir eine exzellente Basis zum Vernetzen mit
dieser hochkaratigen Zielgruppe: vom Print- bis
zum E-Magazin, auf Xing und der Wissensdatenbank
Springer Professional sowie mit Konferenzformaten.
Die Redaktion und unsere Social Media-Manager
bieten fundierte, praxisorientierte Fachinformation,
Hintergrundberichte sowie Services fiir alle Ebenen
im Vertrieb — kompetent aufbereitet von renom-
mierten Autoren aus Wissenschaft, Beratung und
Vertriebspraxis.

Sales Excellence ist dariiber hinaus offizielles
Mitgliedermagazin der Centralvereinigung
Deutscher Wirtschaftsverbdnde fiir Handels-
vermittlung und Vertrieb (CDH) e. V.

Top-Entscheider sowie ausgewiesene Experten in
Vertrieb und Marketing. Dazu zahlen Geschéftsfiihrer,
Vertriebs- und Marketingleitung sowie Handels-
vertreter aus dem Bereich Vertrieb.

10x jahrlich
210mm x 279 mm
03. Jahrgang 2020

Jahresabonnement

Inland € 197~ (inkl. MwSt. und Versand)
Ausland € 205,36 (exkl. MwSt./inkl. Versand)
Einzelverkaufspreis € 23,25 (inkl. MwSt. und Versand)

8 Organ:
9 Mitgliedschaft/Teilnahme:

10 Verlag:

11 Herausgeber:

12 Anzeigen:

13 Redaktion:

14 Umfangsanalyse:

15 Inhaltsanalyse
des Redaktionsteils:

o

Offizielles Organ der Centralvereinigung Deutscher
Wirtschaftsverbande fiir Handelsvermittlung und
Vertrieb (CDH) e. V.

Springer Gabler

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Str. 46 | 65189 Wiesbaden
tel +49(0)611/7878-0
www.springerfachmedien-wiesbaden.de

Eva Hanenberg (Verkaufsleitung)
tel +49(0)611/7878-226
eva.hanenberg@springernature.com

Lisa Sachs (Mediaberatung)
tel +49(0)611/7878-179
lisa.sachs@springernature.com

Gabi Bottcher (ChR, V.i.S.d.P)
tel +49(0)611/7878-220 | fax —78220
gabi.boettcher@springernature.com

Eva-Susanne Krah
tel +49(0)611/7878-348
eva-susanne.krah@springernature.com

auf Anfrage

auf Anfrage



SalesExcellence

Stellenmarkt

Erganzung zur Anzeigen-Preisliste Nr. 03, gultig ab 01.10.2019

Sales Excellence Stellenmarkt

FlieBtext-Anzeige:

Zeichenzahlen inkl. Leerzeichen (Kopfzeilen: 89 Zeichen,
FlieBtext: 412 Zeichen, Weblink: 58 Zeichen)

Farbzuschlag:

Rabatte fiir die Wiederholung der gleichen
Anzeige innerhalb eines Jahres:

Newsletter Vertrieb
Textanzeige:

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Unsere AGB finden Sie unter:

1/8 Seite block s/'w € 329,-

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

Mediaberatung:

six-stellenmarkt@springernature.com

Gerne unterbreiten wir Ihnen auf Anfrage ein individuelles Angebot!

SalesExcellence

Zeitschrift fir ! ittlung und

Kiinstliche Intelligenz
Mit Ki-Tools den Vertrieb.

Cross- und Up-Selling

512019

Kundenbeziehung

transformieren  Seite 28 | System ausschopfen Seite 33 | und-maGnahmen Seite 48

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH,

65189 Wiesbaden

Wir suchen ...

Hier wiirde Ihre Stellenbeschreibung stehen...

Dafur stehen Ihnen 412 Zeichen (inkl. Leerzeichen) zur

Verfiigung.

Link zum Angebot:

https://www.springerfachmedien-wiesbaden.de




SalesExcellence

Fachzeitschrift

Termin- und Themenplan

Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2020 soll Ihrer Vorplanung dienen. Anderungen behilt sich die Redaktion vor.
Néhere Angaben erhalten Sie direkt unter tel +49(0)611/7878—-226 (Eva Hanenberg).

DU 25.05.2020
ET  10.06.2020

Kleinkundenmanagement, Wachstum
durch Servicekompetenz und intelligente
After-Sales-Prozesse

Wege zur Sales driven Company

Verkaufen und verhandeln auf Messen

Heft Messen, Veranstaltungen, Orte Termine |Themenschwerpunkt Weitere Themen Specials
(AS, DU, ET) * |Kongresse 2020
Ausgabe 1/2  |[Ambiente Frankfurt/Main ~ 07.-11.02. | Die neue Rolle des Verkaufers Fiihrung im Vertrieb: Teambildung und -fiihrung,
AS 15.01.2020 | Sales Marketing Messe Miinchen 20.02. Sales Skills, Erfolgsstrategien der Top- Leadership Skills, Rekrutierung und Mentoring von
DU 21.01.2020 Performer, Qualifikation, Kommunikations- | Vertriebsmitarbeitern
ET  05.02.2020 und Verhandlungsstrategien
Umsatz- und Produktivitatssteigerung im Vertrieb
Ausgabe 3 Internet World Miinchen 10.-11.03. | Customer Journey Neukundengewinnung: Akquisitions- und Kommu- |2, Zukunftswerk-
AS 13.02.2020 Customer Experience Management, nikationstechniken, Lead Management, Kundenkontakt- |statt Sales
DU 19.02.2020 Customer Journey Mapping, digitales kandle Excellence:
ET  05.03.2020 Touchpoint Management Themen und
Compliance fiir Vertriebler Referenten
Ausgabe 4 Hannover Messe Hannover 20.-24.04. \Vertriebs-Start-ups Vertriebscontrolling: Kennzahlensteuerung und Pro- | Qualitatssiegel
AS 18.03.2020 | SOM - eBusiness, Online Marketing, Blockchain-Anwendungen im Vertrieh, zesskostenrechnung, Forecasts Sales Excellence:
DU 24.03.2020 |Direct Marketing Ziirich/CH April Smart Contracts, Erfolgsmodelle junger Exzellente Vertriebs-
ET 08.04.2020 Unternehmensgriinder, Markteintritts- Vertriebstagungen planen und durchfiihren organisationen in
strategien Deutschland
Ausgabe 5 Dialog Summit Frankfurt/Main ~ 25.-26.05. |Frauen im Vertriehsmanagement Vergiitungsmodelle: Zielplanung, Provisionen, Special Weiter-
AS  14.04.2020 |2. Zukunftswerkstatt Sales Excellence Frankfurt/Main  Mai Karrierewege in einer Mannerdoméne, Incentivierung, Bonusmodelle fiir Vertriehsteams, bildung im
DU 20.04.2020 Erfolgsstrategien von Frauen, Firmenwagen, Prémien Vertrieb: Trends in
ET  06.05.2020 Fiihrungskultur, Gehalter von Frauen im der Aus- und Weiter-
Management, Quote oder Kompetenz? Kundenbindungsstrategien bildung von Ver-
triebsmitarbeitern
und -filhrungs-
kréften
Ausgabe 6 Tendence Frankfurt/Main  04.-06.07. | Wachstumsstrategien Zukunftsmodell Sales Drive: Mit Sales Engineering
AS 15.05.2020 | Vertriebsmanagement Kongress Berlin Juli Innovation und Expansion, GroB3- und und Customizing den Vertrieb der Zukunft aufbauen,




Heft Messen, Veranstaltungen, Orte Termine |Themenschwerpunkt Weitere Themen Specials
(AS, DU, ET)* |Kongresse 2020
Ausgabe 7/8  |IFA Berlin 04.-09.09. |Neue Markte — neue Zielgruppen Geschaftsmodelle von Handelsvertretungen: 2. Zukunftswerk-
AS  24.06.2020 Nischenmérkte, Vertriebsorganisationen im | Digitalisierung vs. klassischer Verkauf, zukunfts- statt Sales
DU 30.06.2020 Ausland aufbauen, Interim Management, | orientierte Geschaftsmodelle, digitale Plattformen fiir ~ |Excellence:
ET 15.07.2020 Kundenansprache, Vertriebspartnerschaf-  |die Handelsvertretung Kongress-Highlights
ten, Vertriebslizenzen, interkulturelle
Kompetenz Beschwerdemanagement
Ausgabe 9 dmexco Kéln 23.-24.09. |CRM und digitales Kunden- Key Account Management: Herausforderungen fiir
AS 19.08.2020 |IT-SA IT-Security Niirnberg 06.—08.10. |management Key Account Manager, KAM im Wandel, Schliisselkunden
DU 25.08.2020 Kundenbeziehungsmanagement im als Wertschopfungspartner
ET  09.09.2020 Wandel, digitale Tools, Steigerung der
Kundenprofitabilitdt und Kundenzufrieden- |Verkaufstechniken
heit, Customer-Value-Modelle
Ausgabe 10  |DKM Dortmund 27.-29.10. |Mit Influencern, Social Media und KI | Up- und Cross-Selling: Mehrwert verkaufen, Umsatz- | Special Vertriebs-
AS 16.09.2020 [Suisse EMEX Ziirich/CH Oktober | den Vertrieb ankurbeln steigerung durch Quervermarktung, Best Practices: Up- | training und
DU 22.09.2020 |Medientage Miinchen Miinchen Oktober  |Neue Wege zum Kunden, neue Umsatz- und Cross-Selling-Strategien Coaching:
ET  07.10.2020 chancen durch Social Selling, digitale Coaching in der
Plattformen, digitale Kundeninteraktion Direktvertrieb Vertriebspraxis,
neue Trainings-
formate
Ausgabe 11 |Deutscher Handelskongress Berlin November |Technischer Vertrieb AuBendienststeuerung: Teambildung,

AS 13.10.2020
DU 19.10.2020
ET  04.11.2020

Qualifikation von Vertriehsingenieuren,
Verkauf erkldrungsbediirftiger Produkte,
Kundenintegration, Prozessoptimierung,
Internalisierung, Qualitdtsmanagement

Tourenplanung, Leasing von Vertriebsteams,
Outsourcing, Geomarketing

Zusammenarbeit Vertrieb und Marketing

Ausgabe 12

AS  18.11.2020
DU  24.11.2020
ET  09.12.2020

Preisstrategien

Steigerung von Profitabilitdt und
Wetthewerbsfahigkeit durch die richtige
Preisstrategie, Konditionenverhandlungen,
Preismetriken, Preisverhandlung,
dynamisches Pricing

Multi-Channel-Strategien: Zielgruppenansprache,
digitale Vertriebskandle, mobiler Vertrieb, Chatbots,
Voice Commerce

Fiihrungskompetenzen

Flottenmanage-
ment:
Geschaftswagen fiir
Vertrieb und
Management,
Tourenplanung,
Leasing

'AS = Anzeigenschluss | DU = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin




SalesExcellence Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 03, gultig ab 01.10.2019

o

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro)

FTEER Satgspieggl-qumate Ans'chnitt:Forr'nate Grundpreis s/w 2-farbig* }-farbig* 4-farbig*
Breite x Hohe in mm Breite X Hohe in mm** in Euro in Euro in Euro in Euro

1/1 Seite 175%240 210%x279 3.397,- 3.905,- 4.413,- 4.921,-
2/3 Seite  hoch | quer 115x240 175%156 131x279 210x177 2.264,- 2.772,- 3.280,- 3.788,—
1/2Seite  hoch | quer 85%x240 175x117 101x279 | 210%x 137 1.698,- 2.142,- 2.586,— 3.030,-
1/3 Seite hoch | quer 55%240|175x76 63 %279 210% 86 1.132,- 1.428,- 1.724,- 2.020,-
1/4 Seite  hoch | quer | block 40%x240 175x56 | 85x 117 46x279 121063 101x137 850,- 1.071,- 1.292,- 1.513,-
1/6 Seite  quer | block 115%x56 | 85x76 = 566,- 714,- 862, 1.010,-
1/8 Seite  quer | block 175%25 | 85x56 - 424,- 535,- 646,— 757,-

*|SO-Skala | ** zzgl. 3mm Beschnitt | Weitere Formate auf Anfrage

tvA: 8.035 Exemplare 2 Aufpreis fiir Werbemoglichkeiten im E-Magazin

(nur in Kombination mit Print-Anzeige)
Informationen zur digitalen Anzeigenannahme finden Sie hier: Werbeform Dateiformat Preisin €
www.springerfachmedien-wieshaden.de/media-sales/datenanlieferung Audio- oder Videoeinbindung mp4 oder YouTube-Video 750,
Zeitschriftenformat: 210mm breit x 279 mm hoch
Satzspiegel: 175mm breitx 240 mm hoch ’ . U _
Druck- und Bindeverfahren: Offset, Klammerbindung g e 1Pg, jpeg, .png, omp 200
Kontakt: Susanne Bretschneider Verlinkte Anzeige | Eintrdge Link 250,

(Anzeigendisposition) .
tel +49(0)611/7878-153 (28.Logo, Website)
susanne.bretschneider@springernature.com PDF-Download Link 250,-

Weitere Sonderwerbeformen wie z.B. Roundtable ,,Im Diskurs”
und vieles mehr auf Seite 7.



SalesExcellence

Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 03, gultig ab 01.10.2019

P

2 Zuschldge:
Platzierungen:

Farbe:
Format:

3 Rabatte:

4 Rubriken:

5 Sonderwerbeformen:

2.,3.und 4. Umschlagseite 4c 20% vom s/w Preis
Bindende Platzierungsvorschriften  20% vom s/w Preis
Rubrikenanzeigen im Textteil 20% vom s/w Preis

Zuschlag fiir Sonderfarben je Farbe auf Anfrage

Anzeigen tiber Bund 109% vom s/w Preis
Inselanzeigen 60% vom s/w Preis
Satellitenanzeigen 109% vom s/w Preis
Angeschnittene Anzeigen 10% vom s/w Preis

bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen: 3% bei 3 Seiten: 5%
bei 5Anzeigen: 5% bei 5 Seiten: 10%
bei 8Anzeigen: 10% bei 8 Seiten: 15%
bei 10 Anzeigen: 15% bei 10 Seiten: 20%

Es gilt immer nur eine Rabattstaffel.

Alle Zuschldge - Farbe, Platzierung, Anschnitt —
werden rabattiert. Sonderkosten und technische
Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Vertretungsangebote Seite 2
Einhefter: (keine Rabattierung)

2-seitig € 3.900,-
4-seitig € 5.600,—

Die Preise gelten fiir Papiergewichte bis 170 g.
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe
auf Anfrage.

Beilagen: (keine Rabattierung)
lose eingelegt, Hochstformat 203 mm x 272 mm

bis 259 pro Tsd. € 340,
bis 30g pro Tsd. € 350,
Zahl der Beilagen auf Anfrage
Preis fiir schwerere Beilagen auf Anfrage

6 Kontakt:

7 Zahlungs-
bedingungen:

Bankverbindung:

o

Aufgeklebte Werbemittel: (keine Rabattierung)
pro Tsd. bis 25 g, inkl. Klebekosten,
nur in Verbindung mit einer 1/1 S. Anzeige

flir Postkarten € 120,-
fiir CD, Booklet € 160,-
Zahl der Werbemittel auf Anfrage
groBere und schwerere Formate auf Anfrage

(gilt auch fiir Warenproben)

Eva Hanenberg (Verkaufsleitung)
tel +49(0)611/7878-226
eva.hanenberg@springernature.com

Lisa Sachs (Mediaberatung)
tel +49(0)611/7878-179
lisa.sachs@springernature.com

2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision), die Tatigkeit als Agentur
muss dem Verlag spatestens mit dem Auftrag durch
einen Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden;
gtiltig fir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin

BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300
Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb



Sules Exce“eme Sonderwerbeformen: Corporate Content-Formate

Aufmerksamkeitsstark und zielgerichtet!

Format: Best Practice Format: Interview Format: Unternehmensportrait
»Im Betrieb” »Im Gesprach” »Im Blick”

Umfang: 1-2 Seiten Umfang: 1-2 Seiten Umfang: 2 Seite
Bestandteile: Bestandteile: Bestandteile:

« Kasten mit Keyfacts «3-6 Fragen « Portrait tiber das Unternehmen

« Unternehmenslogo « Foto der interviewten Person « Hervorhebung von Neuigkeiten:
2.B. neue Produkte, :
neue Unternehmens-Strategie,
neue Unternehmens-Struktur etc.

:
«integrierter Interviewkasten « Unternehmensportrait mit Logo
mit 3 Fragen

Hinweis: Alle Corporate Content-Formate werden als Anzeigen-Sonderveréffentlichung gekennzeichnet.

Zeigen Sie lhre Branchenkompetenz und nutzen Sie diese attraktiven Werbeformen,
um lhr Unternehmen in den Fokus Ihrer Zielgruppe zu riicken!

Individuell gestalten wir fiir Sie Angebotspakete ganz nach Ihren Wiinschen und Bediirfnissen.

Uber die verschiedenen Angebote informiert Sie gerne:  Eva Hanenberg (Verkaufsleitung)
tel +49(0)611/7878-226
eva.hanenberg@springernature.com

Format: Roundtable
»Im Diskurs”




SalesExcellence

Fachzeitschrift F

Formate und technische Angaben

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck-und
Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

5 Farben:

210mm breit x 279mm hoch
175 mm breit X 240mm hoch

Offset, Klebebindung

FTP:

Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail:
susanne.bretschneider@springernature.com
Dateniibertragung per E-Mail nur bis 10 MB!

Bitte benutzen Sie Winzip (.zip) zum Komprimieren
der Daten. Benennen Sie die zip-Datei

mit dem Zeitschriftennamen beginnend,

gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Bitte liefern Sie druckféhige PDF/X3-Dateien in der
GroRe des Anzeigenformats. Bitte legen Sie das
Dokument in der PDF-Version 1.3 und ohne
Transparenzen an. Anzeigen, die im Beschnitt stehen
(randabfallend), miissen mit 3mm Beschnittzugabe
angelegt sein. Legen Sie doppelseitige Anzeigen
immer als ein PDF an. Es wird empfohlen, doppelseiti-
ge Anzeigen ohne Bunddoppelung anzulegen.
Wichtige Text- und Bildelemente miissen mindestens
3 mm vom beschnittenen Format entfernt sein.

Erstellen Sie farbige Abbildungen im CMYK-Modus
oder wandeln Sie diese in CMYK um. Schmuckfarben
wandeln Sie bitte ebenfalls in die entsprechende
CMYK-Definition um. Schwarz definieren Sie bitte als
reines Schwarz ohne Zeichnung in den drei Bunt-
kanédlen. Dunkelgrauer Text sollte einen Tonwert von
maximal 84,9 % haben; ansonsten 100 % Schwarz. Der
maximale Farbauftrag soll 300 % nicht tiberschreiten,
Druckprofil ISOcoated_v2_300. Bilder sollten eine
Auflésung von 300 dpi haben, mind. jedoch 200 dpi.

6 Support:

7 Proof:

8 Datenarchivierung:

9 Gewadbhrleistung:

10 Kontakt:

o

PDF/X3-Erstellung, Distiller-Joboptions, Pitstop-
Settings usw. erhalten Sie bei Bedarf unter:
anzeigen@le-tex.de

Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) drucken,
benotigen wir grundsétzlich keinen Proof.

Daten werden 1Jahr archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel mdglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht {ibernommen.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar unge-
eignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverzuglich Ersatz an. Wird keine einwandfreie
Druckvorlage von dem Auftraggeber geliefert, druckt
der Verlag die Anzeige in der Qualitdt ab, die die vor-
gelegte Druckvorgabe erlaubt.

Susanne Bretschneider, Anzeigendisposition
tel +49(0)611/7878-153
susanne.bretschneider@springernature.com



SalesExcellence

Fachzeitschrift 2

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: &

2 Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(01. Juli 2018 bis 30. Juni 2019)

Druckauflage 9.500

Tatsachlich verbreitete

Auflage (tvA): 8.035 | davon Ausland: 86
Verkaufte Auflage: 6.730 | davon Ausland: 75
Abonnierte Exemplare: 6.694 | davon Mitgliederstiicke: 5.767
Einzelverkauf: 4

Sonstiger Verkauf: 32

Freistiicke: 1.305

Rest-, Beleg- und

Archivexemplare: 1.465

3 Geographische Verbreitungsanalyse:

Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 98,9 7.949
Ausland 11 86
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 8.035

3.1 Verbreitung nach PLZ: immer aktuell auf Anfrage

o

Digitale Verbreitung:

Alle Printausgaben von Sales Excellence erscheinen in

elektronischer Form auch in der digitalen Fachbibliothek
springerprofessional.de, die monatlich von 0,22 Mio. Unique Usern llll
genutzt wird. (Quelle: AGOF daily digital facts 2019-05) AGOF

Artikeldownload:

Binnen 12 Monaten (Juli 2018 bis Juni 2019) wurden 4.781 Artikel der

Sales Excellence iiber www.springerprofessional.de heruntergeladen (reine
pdf-Abrufe innerhalb des geschlossenen Abonnentenbereichs, ohne
Vorschau- und HTML-Ansicht). Die pdf-Abrufe inkludieren die Anzeigen.



@ Springer Professional

Fachwissen. Digital. Finden.

Portrait

1 Web-Adresse (URL): springerprofessional.de/marketing-vertrieb

2 Kurzcharakteristik: springerprofessional.de/marketing-vertrieb liefert
Marketing- und Vertriebsentscheidern Informationen
und Wissen zu allen Themen rund um Marketing &
Vertrieb, wie beispielsweise Vertriebswege & -kanale,
Marketingstrategie, Produktmanagement,
Kundenmanagement & CRM sowie Vergiitung &
Anreizsysteme.

3 Zielgruppe: Top-Entscheider: Geschéftsfiihrer, Vorstande,
Unternehmer, Vertriebs- und Marketingleiter mit
Umsatzverantwortung

4 Verlag: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Ansprechpartner

Redaktion: Gabi Bottcher
tel +49(0)611/7878-220
gabi.boettcher@springernature.com
Eva-Susanne Krah
tel +49(0)611/7878-348
eva-susanne.krah@springernature.com

Ansprechpartner

Online-Werbung: Eva Hanenberg (Verkaufsleitung)
tel +49(0)611/7878-226
eva.hanenberg@springernature.com
Lisa Sachs (Mediaberatung)
tel +49(0)611/7878-179
lisa.sachs@springernature.com

Fiir Agenturen: Business Advertising GmbH
tel +49(0)211/179347-0
werbung@businessad.de

5 Nutzungsdaten: Seite 12

Website 1
o

® O O Springer Professional

) SpringerProfessional

Qs Fachoebiete  Bicher  Zetschiften  Veranstaltungen  Lizenzen

Marketing + Vertrieb

SalesExcellence PUBLIZISTIK @ SpringerGabler

Fachbeitrage

»

10



@ Springer Professional

Fachwissen. Digital. Finden.

Website

Preise | Werbeformen

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

Werbeformate fiir Web Pixel Format (Breite x Hohe)
Fullsize Banner 468 x 60
Superbanner (Bigsize) 728 x 90
Sky Scraper 120 x 600
Wide Sky Scraper 160 oder 200 x 600
Medium Rectangle 300 x 250
Wallpaper (Superbanner + Sky Scraper)” 72890 +
120 x 600

Billboard 7701800 | 870 od. 970 x 250
Half page 300 x 600

" Hintergrundeinfarbung auf Anfrage.

Sonderwerbeformate fiir Web auf Anfrage.

2 Rabatte: Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht

auf Online-Werbetrdger tibernommen.

TKP kB
90, max. 120
90, max. 120
90, max. 120
90, max. 120
90, max. 120
180, je max. 120
180,- max. 120
180, max. 120

Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen

3 Zahlungs-
bedingungen: 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15% AE (Agenturprovision);
gliltig fiir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Deutsche Bank Berlin

BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300

Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00
Unsere AGB finden Sie unter www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

Spezifikationen finden Sie auf Seite 13.



N Springer Professional Website

Fachwissen. Digital. Finden. Nutzu nngateﬂ

. & aull
1 Zugriffskontrolle: AGOF

2 Nutzungsdaten: aktuelle Zugriffe auf Anfrage | Kontakt: eva.hanenberg@springernature.com

Ergebnisse Online-Nutzerbefragung Springer Professional 2016
Ausschnitt der Ergebnisse fiir die Zielgruppen Marketing + Vertrieb, rekrutiert aus dem Bereich: springerprofessional.de/marketing-vertrieb

Die hohe redaktionelle Qualitét von Springer Professional bietet Das Angebot erreicht die Entscheider.

ein hervorragendes Werbeumfeld. » 94 % entscheiden direkt iiber Investitionen oder sind zumindest beratend

) in Investitionsplanungen ihrer Unternehmen eingebunden.
Bewertung Portaleigenschaften (sehr gut/gut) » 56 % nehmen Fiihrungspositionen in ihrem Unternehmen ein.

authentische und glaubwiirdige Inhalte 77%

Praxisbezug der Inhalte 75% Das Interesse an den angebotenen Themen ist sehr hoch.

Aktualitat der Inhalte 72% Interesse an Themengebieten

Produktinformationen/Best Practice 97 %
Werbung auf Springer Professional aktiviert die Nutzer. Brancheninformationen/-entwicklungen 71%

» 54 % der User haben aufgrund von Informationen zu Produkten oder - -
Anbietern auf Springer Professional weitere Informationen auf der Forschungs- und Entwicklungsergebnisse 56 %
Anbieter-Homepage eingeholt.

Quelle: Online-Nutzerbefragung 2016, n=137, Durchfiihrendes Institut: eResult GmbH,
alle Ergebnisse im Detail auf Anfrage

N

o
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@ Springer Professional

Fachwissen. Digital. Finden.

Website

Formate und technische Angaben

1 Dateiformate:

GIF, HTML, JPEG
Redirects moglich

GroRe: max. 120kB je Werbeform. Die maximale
GroBenangabe bezieht sich auf das Gesamtgewicht
der jeweiligen Datei.

Der Verlag behdlt sich vor, Dateien abzulehnen, die
besonders CPU-lastig sind. Die CPU-Last der HTML 5
sollte 25% bei einem aktuell konfigurierten
Standardrechner nicht Giberschreiten. Bei zu hoher
CPU-Last verlangsamt sich das Scrollen einer Website
bzw. féngt stark an zu ruckeln, was die Benutzbarkeit
der Webseite einschranken kann. Zur Reduzierung der
CPU-Last tragt das Reduzieren der Anzahl der animier-
ten Objekte sowie das Abschwdchen der Bewegung
von animierten Objekten bei.

Sound in Werbemitteln ist erlaubt, wenn folgende

Bedingungen eingehalten werden:

- Bei Start des Werbemittels muss der Sound ausge-
schaltet sein. Nur eine eindeutige Aktion durch den
User darf den Sound aktivieren (Klick)

- Eine deutlich sichtbare Schaltflache zur
Deaktivierung

- Mit dem SchlieBen des Werbemittels (z.B. Layer)
muss der Sound enden

Infos zu HTML - insbesondere HTML 5,
Einsatz von Redirects:
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/
media-sales/datenanlieferung

2 Lieferadresse:

3 Lieferfrist:

4 Newsletterwerbung:

5 Kontakt:

o

banner-wiesbaden@springernature.com

Bis 5 Werktage vor Schaltbeginn
Ziellink: Bitte vergessen Sie nicht, den Ziellink fir jedes
Werbemittel einzeln anzugeben.

Bei der Anlieferung von Newsletterwerbeformaten ist
zu beachten, dass die Werbemittel keine Animationen
enthalten dirfen. Diese werden nicht von allen E-Mail-
Programmen unterstiitzt, daher nehmen wir animierte
Newsletter-Banner nicht an.

Susanne Bretschneider

Disposition

tel +49(0)611/7878-153
banner-wiesbaden@springernature.com
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Newsletter
Portrait

@ Springer Professional

Fachwissen. Digital. Finden.

1 Name:

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:

5 Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner

Newsletter-Werbung:

6 Nutzungsdaten:

Newsletter Marketing | Newsletter Vertrieb

Die Newsletter bieten Marketing- und Vertriebs-
entscheidern aktuelle Informationen und fundiertes
Wissen zu praxisrelevanten Themen. Wochentlich wird
Uber aktuelle Top-Entwicklungen der Marketing-
branche sowie neueste Studien u.a. zu Vertriebswegen
& -kandlen sowie Strategie & Management informiert.

Top-Entscheider: Geschéftsfiihrer, Sales-Vorstande,
Unternehmer, Vertriebs- und Marketingleiter,
Produktmanager und Teamleiter mit Umsatz-
verantwortung

Marketing: 14-téglich, donnerstags (gerade KW)
Vertrieb: 14-tdglich, donnerstags (ungerade KW)

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Gabi Bottcher
tel +49(0)611/7878-220
gabi.boettcher@springernature.com

Eva-Susanne Krah
tel +49(0)611/7878-348
eva-susanne.krah@springernature.com

Eva Hanenberg (Verkaufsleitung)
tel +49(0)611/7878-226
eva.hanenberg@springernature.com

Lisa Sachs (Mediaberatung)
tel +49(0)611/7878-179
lisa.sachs@springernature.com

Marketing: 15.621 Abonnenten
Vertrieb: 14.992 Abonnenten
(Stand Juni 2019)

Domerstag, 3. August 2010

Marketing 4 Springer Professional

Beitrage der Fachredaktion

ocial Media Marketing
 sozialer Netzwerke, alle voran
er auch das Communiy

Hate Speech beeinflus:

Donnerstag, 1. August 2019

Vertrieb

&) Springer Professional

h zu digialen posts
ercurchschnitichen Kunden Respong
on Was Onine-Hander wnd ke Beitrage der Fachredaktion

Was B2B- und B2C-Commerce voneinander lemen konnen
hen dem B25- und dem B2C-Online-Handel

Gute Krisenkommunikation starkt das V4

20 oft am Katzentisch, so Jana

— Tipps fur sicheres Verhandeln im Technischen Vertrieb
~

Kundengesprach zu tberzeugen. Auf die riehtge Vorbereitung und
Verhandlungstachnik kommt as an, meint Springr-Autor Olaf Eters.
MittelgroRie Call Center rusten auf
QR e e Cal Gt shn s aouns
B fr Lage. die Kundenbedirfisse vo

Faphaisotms i enigagen?

2

Den Kundennutzen steigern

hand siner Mat,

Netzwereas Instrmento 2 Newundengonaung
o

it e il Wonde drKurdonidaenstigan? O S ke ud Uy Bgermarn

en
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@ Springer Professional

Fachwissen. Digital. Finden.

Newsletter
Preise | Werbeformen

-

Preise und Werbeformen Newsletter (Preise in Euro)

Werbeformate fiir Newsletter

Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)!
Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)!
Fullsize Banner (GIF oder JPEG)'
Rectangle (GIF oder JPEG)'

' nicht animierte Dateien
2inkl. Leerzeichen

2 Rabatte: Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbetrager tibernommen.

3 Zahlungsbedingungen: 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision);

Pixel Format (Breite x Hohe)

Bild 140 x 100, Text 300 Zeichen?
Bild 140 x 100, Text 650 Zeichen?
468 x 60

300 x 250

Festpreis
950,~
1.150,—-
1.150,-
1.150,—-

Spezifikationen finden Sie hier:
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/datenanlieferung

gliltig fiir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Deutsche Bank Berlin

BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300

Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

kB

max. 45
max. 45
max. 45
max. 45

Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen

P

o
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Unsere Fachmedien in den Bereichen
Finanzdienstleistung und Management

BANKMAGAZIN | BANKFACHKLASSE i v erungs e
gr.

Aussicht auf Erfolg

www.springerprofessional.de
www.yversicherungsmagazin.de

www.springerfachmedien-wiesbaden.de Springer Gabler




