Vertriebsbarometer Herbst 2020: Wenig Anderung

Das 29. Online-Vertriebsbarometer im
Herbst 2020 stand bei den Handels-
vermittlungsunternehmen  weiterhin
im Zeichen der Corona-Krise. Trotz
des ,Lockdowns light blieb die Beur-
teilung der eigenen Geschiftslage und
der Situation der jeweiligen Branche
nach der Verbesserung im Sommer
weitgehend unverdndert. Etwas skep-
tischer als im Sommer, wurden aber
sowohl die kurzfristigen Geschiftsaus-
sichten als auch die langfristigen Per-
spektiven beurteilt. )

Die Unterschiede zwischen den ver-
schiedenen Branchen waren dabei gro-
Ber denn je. Bemerkenswert ist, dass
8,7 Prozent der Teilnehmer ihre eigene
Geschiéftslage und 6,3 Prozent die Lage
ihrer Branche als sehr gut bezeichne-
ten, kaum anders als im Spédtherbst
2019, also vor Corona. Im vergange-
nen Sommer tat das mit 8,0 bzw. 5,3
Prozent ein etwas geringerer Anteil.

Riickldufig war dagegen der jeweils
24-prozentige Anteil der guten Beur-
teilungen sowohl der eigenen als auch
der Branchenlage. Als gut beurteilte im
Sommer mit 27,3 Prozent und 26,1 Pro-
zent noch ein spiirbar groBerer Anteil
der Teilnehmer ihre eigene Geschéfts-
lage bzw. die Lage ihrer Branche. Mit
39,0 Prozent bezeichnete, wie immer,
der grofte und von 36,5 Prozent im
Sommer nochmals gestiegene Anteil
der Teilnehmer ihre aktuelle Geschéfts-
lage als befriedigend. Leicht zurlick
ging dagegen der Anteil derjenigen,
welche die Lage ihrer Branche als be-
friedigend beurteilten: von 41,7 Prozent
auf 40,4 Prozent. Kaum anders als im
Sommer war der Anteil der schlechten
Beurteilungen der eigenen Geschiftsla-
ge mit 28,2 Prozent. Fiir ihre Branche
beurteilte mit 29,3 Prozent nach 26,9
Prozent ein etwas hoherer Anteil der
Teilnehmer die Lage als schlecht. Das
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war aber immer noch ein erheblich
geringerer Anteil als im Friihjahr mit
34,9 und 34,0 Prozent schlechter Be-
wertungen der eigenen bzw. der jewei-
ligen Branchenlage.

Vertriebsharometer Herbst 2020: Aussichten etwas eingetriibt

Etwas skeptischer als im Sommer be-
urteilten die Teilnehmer am 29. Online-
Vertriebsbarometer ihre kurz- und lang-
fristigen Geschéftsaussichten. Nur noch
7,0 Prozent nach 11,4 Prozent im Som-
mer betrug der Anteil der eher besseren
kurzfristigen Erwartungen. Geringfiigig
gewachsen auf 39,9 Prozent ist der An-
teil derjenigen, die kurzfristig wenig An-
derung erwarteten. 39,9 Prozent erwar-
ten kurzfristig eine Verschlechterung.
Der Wert liegt aber immer noch fast ein
Drittel niedriger als im Friihjahr.
Deutlich optimistischer als die kurz-
fristigen wurden erneut die langfristigen
Geschiftsaussichten beurteilt. So ist der
Anteil der Optimisten — trotz Corona -
im Sommer um 8,8 Prozentpunkte von
25,0 auf 33,8 Prozent angewachsen und
im Herbst mit 33,1 Prozent auf &dhn-
lichem Niveau geblieben. Allerdings
ging der Anteil der Teilnehmer, die
langfristig keine Verdnderung ihrer Ge-

schaftsaussichten erwarteten, um drei
Prozentpunkte auf 22,0 Prozent deut-
lich zuriick. Passend dazu ist der An-
teil der Teilnehmer, die langfristig eher
schlechtere geschiftliche Erwartungen
hatten, von 24,6 Prozent im Sommer auf
27,5 Prozent splrbar angestiegen.

Im dritten Quartal konnten 38,3 Pro-
zent der teilnehmenden Handelsvertre-
terbetriebe, nach zwischenzeitlich nur
noch 24,3 Prozent im zweiten Quartal,
ihren vermittelten Warenumsatz stei-
gern. Dabei ist der Anteil der Teilnehmer
mit groBem Umsatzzuwachs von mehr
als 30 Prozent von 3,4 auf 4,5 Prozent
nur leicht gestiegen. Immerhin 10,5 Pro-
zent der Teilnehmer konnten ihren Um-
satz um 11 bis 30 Prozent steigern und
23,3 Prozent der Teilnehmerbetriebe
um bis zu 10 Prozent. Im zweiten Quar-
tal 2020 gelang das lediglich 6,1 hzw.
14,8 Prozent der Teilnehmer.

.Gleichzeitig ist der Anteil der Teilneh-

mer, die im dritten Quartal 2020 Riick-
génge des vermittelten Warenumsatzes
zu verzeichnen hatten, von 71,9 Prozent
im zweiten Quartal 2020 auf 53,3 Pro-
zent drastisch gesunken. Dabei ist der
Anteil der Betriebe mit moderaten Ein-
buBen von bis zu 10 Prozent des vermit-
telten Warenumsatzes mit 15,3 Prozent
im dritten nach 19,3 Prozent im zweiten
Quartal 2020 um 4,0 Prozentpunkte zu-
riickgegangen. Die Anteile der Handels-
vertreter mit stdrkeren UmsatzeinbufBen
waren sogar noch starker riicklaufig. Im
zweiten Quartal 2020 musste noch je-
weils iiber ein Viertel der Teilnehmer
UmsatzeinbuBen von 11 bis 30 Prozent
(26,1 Prozent) bzw. von iiber 30 Prozent
(26,5 Prozent) verkraften. Im dritten
Quartal reduzierten sich deren Anteile
auf 19,2 Prozent mit 11 bis 30 Prozent
Umsatzriickgang und 18,8 Prozent mit
mehr als 30 Prozent Umsatzeinbufe.
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